MEDIADATEN NR. 19

GULTIG AB 01.01.2023

@

A N
S\l




D'a's

Kinder in der Stadt ist seit 2006 das Stadt-und-Land-Magazin fiir alle, die in der
Region Ulm/N eu-Ulm mit Kindern zu tun haben. Mit 2 x 30 Jahren lokaljournalis-
tischer Erfahrung bietet die Redaktion ihren Lesern héchste Qualitét in der Aus-
wahl und Aufbereitung der Themen und einen taglichen Terminkalender mit dem
Anspruch auf groBtmaogliche Vollstandigkeit und Genauigkeit. Alle zwei Monate
wird das aktuelle Heft direkt in die Kindergdrten und Grundschulen geliefert.

HOHER NUTZWERT

Kinder in der Stadt ist das konsequente Informationsmedium
fur Kinder und Familien in der Region Ulm/Neu-Ulm/Donau-
lller/Schwabische Alb. Das Magazin bietet 100 % Nutzwert, um
Eltern zeitsparend und kompakt zu Allem fir sie Wichtigem zu
informieren.

REDAKTION

Kinder in der Stadt ist ein solides journalistisches Produkt.
Die Chefredakteurin war 17 Jahre Lokalredakteurin bei einer
Tageszeitung in Ulm.

INHALTE

Kinder in der Stadt beleuchtet in jeder Ausgabe das Leben mit
Kindern von verschiedenen Seiten. Vor allem aber bietet es eine
Vielfalt von Ankiindigungen, vom Vortrag bis zur Ferienbetreu-
ung.

Erganzt wird dies durch Buch- und Spieletipps und eigene Kin-
derseiten.

FAMILIENKALENDER

Kinder in der Stadt nimmt den Eltern das Flihren eines Famili-
en-Terminkalenders ab: Alle familienrelevanten Termine werden
tagesgenau aufgelistet, und das auf zwei Monate im Voraus.

LESER-BLATT-BINDUNG

Kinder in der Stadt wird von den Familien in der Region als
sehr personliches Forum wahrgenommen. Sie finden hier Be-
richte aus ihrer vertrauten Umgebung wie in der Lokalzeitung,
aber zusatzlich auf ihre eigene Lebenssituation und Interessenla-
ge zugeschnitten.




Ganz nah dran

PRAKTISCHER NUTZWERT FUR FAMILIEN
konsequent regionale Nachrichten
Wertvolle Tipps fur alle Bereiche des Familienlebens
Taglicher Terminkalender

LANGE VERWEILDAUER
Alltagsbegleiter und Nachschlagewerk fur zwei Monate

GERINGE STREUVERLUSTE

Direkte Verteilung an die Kinder und Eltern im Kindergarten und
in der Grundschule

offentliche Auslage gezielt dort, wo Familien sich aufhalten

LESERNAHE
Die Redaktion lebt mitten in der Zielgruppe,
man kennt sich und ist fUreinander da.



Glaubwdrdigkeit

DIE LESERINNEN SCHATZEN ,,KINDER IN DER STADT” ALS

unentbehrliches Informationsmedium

seridses journalistisches Produkt T
. . B Schreibtisch zu Hause habe ich
authentische Zeitung von Eltern fir Eltern immer das jewels aktuell Heft von , Kinder in
der Stadt” liegen, aufgeschlagen auf den Terminseiten.

Dort finde ich die guten Tipps, was ich mit meinen Enkeln
unternehmen kann. Das ist nicht so ein Heft, das man durchblat-
tert und weglegt, sondern man hat es immer in den Handen. Auch
Die Reso- wegen der Flohmarkte zum Beispiel.

. . Irene Wanner, Oma, Soflingen
nanz, ist ausgezeichnet.

Viele Kinder kommen durch das
Magazin zu uns, die Gutscheine selber
werden auch recht haufig eingeldst.
Conni Benk, Einstein-Boulderhalle,
Ulm

Vielen Dank
fur die Verffentlichungen im
Lauf des Jahres. Wie wir erfahren haben,
sind bei unseren Familien-Aktivitaten einige Teilneh-
In der . .
Adventszeit war die Frage: mer durch ihre Zeitung darauf aufmerksam geworden.
Ventszelt war die Fage: Wir wiinschen der Redaktion weiterhin eine gute Arbeit im

Nachdem
die November-Ausgabe von
Kinder in der Stadt veroffentlicht wurde,
haben wir einige Bestellungen entgegennehmen
konnen. Es ist toll, wenn man merkt, dass ein
Magazin eine solche Medienprasenz hat.
Lisa Bungert, Theater Liberi

,Gehen wir auf den Weihnachtsmarkt?”

Aber auf dem Minsterplatz kommst du ja mit
Kinderwagen gar nicht durch. Da haben wir in , Kinder
in der Stadt" geschaut, wo es einen Weihnachtsmarkt
bei uns in der Nahe gibt, und haben den in Illertissen

gefunden. Da sind wir hingegangen — und da war
es richtig nett! Danke fir diese Entdeckung!
Angela Kalk, Mutter, Neu-Ulm

Sinne der Kinder und Familien.

Hans-Peter Zagermann, Naturfreunde Ulm

Zielgruppenabdeckung

1 50.000 LESER WERDEN MIT EINER AUSGABE ERREICHT

Hochrechnung entsprechend Mediaanalyse der AGMA fir 6ffentliche Auslage

ZIELGRUPPENSTRUKTUR

GESCHLECHTERVERTEILUNG
70% FRAUEN

ALTERSSTRUKTUR
90 % SIND ZWISCHEN 20 UND
50 JAHREN ALT

5/

"Etwa 80 Prozent der Konsumentscheidungen treffen mittlerweile Frauen"
Nielsen-Studie

Quelle: Leserumfragen des Familienmagazin-Netzwerks
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lhre Vorteile N

MIT ,KINDER IN DER STADT”

. erreichen Sie gezielt die Eltern von Kindern zwischen 0 und 12 Jahren
in unserer wirtschaftsstarken Region

. genieBen Sie das Vertrauen der Leser

. profitieren Sie von der hohen Glaubwaurdigkeit von KidS

IHRE ANZEIGE

... wird immer wieder gesehen ... erreicht die gesamte Zielgruppe
Durch den Terminkalender, Veranstaltungshinweise und Adres- .Kinder in der Stadt” wird in allen Kindergarten und Grund-
senverzeichnisse wird jedes Heft mehrmals pro Woche in die schulen in Ulm/Neu-Ulm und Umgebung direkt an die Kinder
Hand genommen. bzw. deren Eltern ausgeteilt. Zusatzlich wird das Heft zum

Mitnehmen ausgelegt, vorzugsweise in Einrichtungen, die mit
Kindern arbeiten, und natdrlich bei den Anzeigenkunden.

... wirkt sympathisch
Die Leser assoziieren mit ,,Kinder in der Stadt” ein starkes Enga- ... erreicht auch MUltip“katoren

gement fir Familien — das Ubertragen sie auch auf Ihre Anzeige.
Durch die Verteilung an Kindergdrten und Grundschulen be-
kommen auch alle Erzieherinnen und Grundschullehrkréfte das

. fa | |t an aktuelle Heft in die Hand. Auch in den Einrichtungen, in denen
das Heft ausliegt, werden die Mitarbeiter/innen erreicht. Weite-
.Kinder in der Stadt” garantiert einen Werbeflachenanteil von re holen sich das Heft selbst aus Interesse am Thema.

maximal 35 Prozent.



VERBREITUNGSGEBIET
Das Verteilungsgebiet von , Kinder in
der Stadt” erstreckt sich Uber

Ulm, Neu-Ulm sowie den Landkreis
Neu-Ulm und den Alb-Donau-Kreis.

UBERALL WO KINDER SIND
,Kinder in der Stadt” gibt es Uberall,

wo Kinder sind: In Kindergarten und
Grundschulen und Gberall, wo Familien

hinkommen:

Direkte Verteilung in Schulen und Kindergarten Kulturstatten

Backereien Bibliotheken

Cafés & Restaurants Therapeutische Einrichtungen
Einzelhandel Amter & Gemeinden
Freizeiteinrichtungen Familienzentren

Vereine Hebammenpraxen & Geburtsstationen
Parkhauser Krabbelgruppen

Arztpraxen & Krankenhduser uvm.



Formate & Preise

ANZEIGEN

_n

PREISE ZUZUGLICH MWST.

*Die angegebenen Ortspreise gelten fur Direktbuchungen
fur Kunden aus dem Verbreitungsgebiet.

Fur Agenturen und Mittler gilt der Grundpreis

(Preisliste auf Anfrage).

N NN

BN
1/40 Seite 1720 Seite 1/10 Seite 1112 Seite 1/8 Seite
Logokastchen Quadrat klein Doppelquadrat klein ~ Quadrat groB3
44 x 22 mm 44 x 44 mm quer 92 x 44 mm 60 x 62 mm 92 x 62 mm
hoch 44 x 96 mm
Ortspreis* Ortspreis* Ortspreis* Ortspreis* Ortspreis*
75€ 150 € 250 € 199 € 300 €

1/6 Seite
quer 124 x 62 mm

hoch 60 x 132 mm

1/4 Seite

quer 187 x 62 mm
eck 92 x 132 mm

Ortspreis* Ortspreis™*
399 € 590 €

Alle anderen Formate: 0,07 € pro mm?

ALLE PREISE ZUZUGLICH MWST.

113 Seite
hoch 60 x 273 mm
eck 124 x 132 mm

Ortspreis*

766 €

1/2 Seite

quer 187 x 132 mm
hoch 92 x 273 mm

1/1 Seite
210 x 297 mm
+ 3 mm Beschnitt

Ortspreis™ Ortspreis*
1140 € 2100 €

Preisliste Nr. 19, gultig ab 01.01.2023



RUBRIK-UND
PINNWANDEINTRAGE

RUBRIKEINTRAG

Nur FlieBtext!
Grundbetrag 40 Euro
pro Zeile 4 Euro

(1 Zeile = ca. 33 Zeichen inkl. Leerzeichen)

Die Rechnung wird nach Erscheinen der Ausgabe per E-
Mail

verschickt,keine Freigabe, kein Belegexemplar.

PINNWANDEINTRAG
ca. 100 - 120 Zeichen

reiner Text 80 Euro
mit Logo / Bild 150 Euro
Jahresbuchung 400 bzw. 750 Euro

ANZEIGEN UND ADVERTORIALS

Anzeigen kdénnen auch als Advertorial (Text/Bild-Kombination
mit redaktioneller Anmutung) gestaltet werden.

Die Formate und Preise ersehen Sie aus den aktuellen
Mediadaten.

KOLLEKTIV

Sie haben um- oder neu gebaut, sind umgezogen oder
feiern ein Jubildum? Lassen Sie sich von |hren Geschaftspart-
nern per Anzeige gratulieren! Ab drei Anzeigen zu lhrem
Thema gibt es 5% Rabatt und wir schenken lhnen einen
redaktionellen Text-/Bildteil im selben Gesamtumfang dazu.

BILDTEXT

im Terminteil
400 Zeichen plus 2-spaltiges Foto: 590 Euro

ALLE PREISE ZUZUGLICH MWST.

Gruppen & Treffs

Museen & Auvsstellungen

Rubrikeintrag Pinnwandeintrag

Advertorial
1/2 Seite Text mit Bild

Der Schulwechsel steht an

Kollektiv
1/2 Seite Text mit Bild

1/2 Seite Anzeigen

Bildtext

Preisliste Nr. 19, gultig ab 01.01.2023



MARKTPLATZ-EINTRAG

300 bis 400 Zeichen plus Bild auf dem
Moodboard/Marktplatz: 330 Euro

JAHRESKALENDER-ANZEIGE

500 Euro pro Quadrat,
Platzierungsvorschrift: 20 % Zuschlag.

(=] =]
2
ONLINE =&

HOMEPAGE

Gastbeitrag
1. Jahr inklusive Link: 150 Euro; jedes weitere Jahr: 50 Euro

Online Banner

quadratisch Hochformat

bis 185 x 185 px bis 185 x 600 px

Laufzeit 1 Monat: 49 Euro Laufzeit 1 Monat: 95 Euro
Laufzeit 2 Monate: 89 Euro Laufzeit 2 Monate: 170 Euro

Startseite oben

1140 x 405 px
1 Woche: 79 Euro

INSTAGRAM- / FACEBOOK-POST

kombiniert: 100 Euro
lhren Post in unserer Story teilen: 50 Euro

KIDS-KULTUR-SPONSORING

4,3 Sekunden Logo fest installiert zu Beginn eines Videos
auf dem Youtube-Kanal Kids-Kultur: 300 Euro

ALLE PREISE ZUZUGLICH MWST.
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KIKI-TUROFFNER-TAG

Unser Maskottchen KiKi begleitet eine Flihrung (geleitet von
Ihrem Personal) durch |hr Unternehmen; wir bewerben die
Fihrung in der entsprechenden Ausgabe von ,Kinder in der
Stadt” mit einer redaktionellen Ankiindigung in Text und Bild
sowie im Terminkalender.

Zwei Stunden pauschal inklusive Werbung, Fahr- und Vorbe-
reitungszeit: 1200 Euro, jede weitere Stunde 150 Euro.

BEILAGEN

nicht rabattierbar

62Tage

Kinder

mn
der

lose eingelegt, max. GroBe 208 x 295 mm, Muster er-

forderlich
GrundgebUhr 50 Euro
bis 25 g Einzelgewicht  je Tausend 80 Euro

Hohere Gewichte, Teilbeilagen, Leporellofalz, Sonderfor-
mate, Einhefter, Beikleber: auf Anfrage

ANZEIGENGESTALTUNG

Wir erstellen Ihre individuelle Anzeige nach Ihrer Vorlage fir 50
Euro inkl. eines Korrekturschritts, jeder weitere Korrekturschritt
30 Euro. Die von uns gestalteten Anzeigen und Texte dirfen
nicht in anderen Medien veroffentlicht werden. Preise fur eine
Zweitverwertung auf Anfrage.

Rabatte & Zuschlage

MENGENRABATTE

bei Vorausbuchung innerhalb eines Insertionsjahres
(Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige) ANZEIGENVERKAUF

AB 3 ANZEIGEN IM JAHR 3% Tel. 07313785034

6 ANZEIGEN IM JAHR 6 % Mobil 0177 3662113
anzeigen@kids-ulm.de

VORZUGSPLATZIERUNGEN

maogliche Formate Preis

Titel FuB max. 40 mm hoch 400 Euro je Spalte (4sp)
Titel Kopf max. 44 x 44 800 Euro

Titelbild 1/1 Seite 3000 Euro

ua 1/1 Seite 2500 Euro

Sonstige bindende Platzierungsvorschriften 20 % Zuschlag

ALLE PREISE ZUZUGLICH MWST. Preisliste Nr. 19, giiltig ab 01.01.2023



Druckvorgaben und Konditionen

210 mm breit, 297 mm hoch, DIN A4

187 mm breit, 273 mm hoch
im Textteil 3 Spalten, Spaltenbreite 60 mm,
im Terminteil 4 Spalten, Spaltenbreite 44 mm.

Akzidenzdruck 4/4farbig,
CMYK, Farbprofil: PSO LWC Iproved (ECI)
80 g/gm UPM Star matt 1.2H, 2 xRickendrahtheftung.

mussen druckfertig im PDF-Format
elektronisch angeliefert werden.
(siehe ,, Digitale Anzeigenlbermittlung”)

Erscheinungsweise: zweimonatlich, 6 Ausgaben/Jahr
Erscheinungstermin: jeweils zum Ende des Vormonats
Anzeigenschluss: siehe Termin- und Themenplan

Verlag Almut Grote
Anschrift: An der Kleinen Donau 3, 89231 Neu-Ulm
Homepage: www.kids-ulm.de
Anzeigenverkauf Telefon: 0731/ 977 46 20
und -verwaltung: E-Mail: anzeigen@kids-ulm.de

sofort nach Rechnungserhalt ohne Abzug.
USt.-ldent.-Nr. DE15122290589

siehe Formate & Preise und Rabatte & Zuschldage

Digitale Anzeigentbermittlung

Schicken Sie uns bitte per E-mail Inren Anzeigenauftrag mit der Vor-
lage und notwendigen Verwaltungsdaten, sowie Angaben Uber Far-
bigkeit und des verwendeten Programmes inkl. Versionsangaben.
Vireninfizierte Dateien werden vom Verlag geléscht!

1. Druckreihenfolge: Cyan, Magenta, Yellow, Schwarz.

2. Tonwertumfang: Rastertonwerte mind. 3% bis max. 90 %. Die
Tonwertzunahme betrdgt im Mitteltonbereich ca. 26 %. Gesamt-
farbauftrag max. 240 %. DCS-Formate, Haarlinien, RGB/LAB Bilder und
Duplexbilder mit Sonderfarben bitte nicht verwenden.

Anzeigen mit Zusatzfarben sind in CMYK der gewiinschten HKS-
Farbbezeichnung anzulegen. Vierfarbanzeigen sind ebenfalls in
CMVYK fir den Vierfarbprozess zeitungsgerecht anzulegen.

3. Auflésung: Bilder im Dokument sollten moglichst 1:1 platziert
werden und mit 300 dpi / Strichbilder mit 1200 dpi aufgeldst sein.
Strichstarken nicht unter 0,25 pt.

4. Bildformate: EPS, Tiff, JPEG, PDF Bitte keine JPEG in Postscripts

5. Datenformate:
- InDesign CS 6
- Photoshop CS 6
- PDF / X-3

Wenn Sie lhre Dateien komprimiert Gibermitteln wollen, verwenden
Sie bitte selbst entpackende Programme.

Der Verlag haftet nicht bei fehlerhafter Veréffentlichung von Anzeigen, die
mit offenen Dateien Gbermittelt wurden. Bei digital Gbermittelten Farban-
zeigen ist gleichzeitig ein Farb-Proof vom Kunden mitzuliefern. Ansonsten
bestehen keine Ersatzanspriiche des Kunden wegen etwaiger Farbabwei-
chungen beim Anzeigendruck. Sollten die angelieferten Daten den obigen
Kriterien nicht entsprechen, wird bei erfordelichem Eingriff nach anfallendem
Zeitaufwand berechnet, ebenfalls bei Neusatz oder Anzeigengestaltung im

einbinden.

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden , Allgemeinen Ge-
schaftsbedingungen” ist der Vertrag tber die Veréffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden in einer Druck-
schrift zum Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrage ohne feste Erscheinungsdaten sind innerhalb ei-
nes Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln ist. Im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt,
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln.

3. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der ver-
einbarten, bzw. der in Ziff. 2 genannten Frist, auch tiber die im Auftrag
genannten Anzeigenmenge hinaus, weitere Anzeigen abzurufen.

4.Wird ein Auftrag aus Griinden, die der Verlag nicht zu vertreten hat,
nur teilweise ausgefiihrt, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwa-
iger Rechtspflichten, den Unterschiedsbetrag zwischen dem gewahr-
ten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass
dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfil-
lung auf hohere Gewalt oder im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, be-
stimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift
wird keine Gewahr geleistet, es sei den, dass der Auftraggeber einen
Platzierungszuschlag bezahlt.

6. Anzeigen, die Aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem
Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage auch einzelne Abru-
fe im Rahmen eines Abschlusses- und Beilagenauftrége wegen des
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen
Grundsatzen des Verlages abzulehnen. Dies gilt auch fiir Auftrage

Auftrag des Kunden durch den Verlag.

Allgemeine Geschattsbedingungen

die bei Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den
Verlag erst nach rechtzeitiger Vorlage eines Musters der Beilagen und
dessen Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufma-
chung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitschrift er-
wecken, oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
Die Ablehnung eines Vertrages wird dem Auftraggeber unverziiglich
mitgeteilt. Fiir die Anlieferung gelten die technischen Richtlinien fir
Beilagen in Zeitungen. Zusatzliche Kosten, die durch die Aufbereitung
entstehen, werden dem Auftraggeber in Rechnung gestellt.

8. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwand-
freier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verant-
wortlich. Der Verlag gewahrleistet die fir den belegten Teil tbliche
Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckvorlage gegebenen
Maglichkeiten.

9. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert.
Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der
zuriickgesandten Probeabziige. Sendet der Auftraggeber den ihm
rechtzeitig Ubermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten
Frist zurlick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

10. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die
tatséchliche Abdruckhche der Preisherechnung zu Grunde gelegt.

11. Bei Zahlungsverzug oder Sendung werden Verzugszinsen in Hohe
von 1 Prozent iiber dem jeweils gliltigen Diskontsatz der Bundesno-
tenbank sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung bis zur Bezahlung zuriick-
stellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.
Bei Konkursen und gerichtlichen Verfahren der Zwangsvollstreckung
entfallt jeglicher Nachlass. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen wei-
terer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zah-
lungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich

offenstehender Rechnungsbetrége abhéngig zu machen.

12. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzei-
genbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden
Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an
seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tiber
die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

13. Aus einer Auflagenminderung kann nur dann ein Anspruch auf
Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt
des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der
Preisliste oder andere Weise zugesicherte durchschnittliche Auflage
oder wenn eine Auflage nicht zugesichert ist, die durchschnittlich
verkaufte Auflage des vergangenen Kalenderjahres um 25 Prozent
unterschritten wird. Dariiber hinaus sind etwaige Preisminderungs-
und Schadenersatzanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag den
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage rechtzeitig in Kenntnis
gesetzt hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag hétte
zurlicktreten konnen.

14. Vorlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auf-
traggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei
Monate nach Ablauf des Auftrages.

15. Erfillungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist auch bei
einem Streitwert {ber Euro 1.500,- soweit das Gesetz zwingend
nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlages; auch fiir das Mahn-
verfahren, sowie fiir den Fall, dass der Wohnsitz oder gewghnliche
Aufenthalt des Auftraggebers zum Zeitpunkt der Klageerhebung un-
bekannt ist, gilt als Gerichtsstand der Sitz des Verlages.

16. Der Verlag tibernimmt keine Haftung fir Ubersetzungen der An-
zeigen.



Themen und Termine 2023

Ausgabe 1 Februar / Marz 2023 Ausgabe 4 August / September 2023
Urlaubsplanung, Schuliibertritt Ferien, Schuljahresbeginn

Anzeigenschluss: 06.01.2023 Anzeigenschluss: 30.06.2023
Erscheinungstermin: 23.01.2023 Erscheinungstermin: 17.07.2023
Ausgabe 2 April / Mai 2023 Ausgabe 5 Oktober / November 2023
Erzieherinnenausbildung, Friihling Museen, Theater, Mode

Anzeigenschluss: 10.03.2023 Anzeigenschluss: 08.09.2023
Erscheinungstermin: 27.03.2023 Erscheinungstermin: 25.09.2023
Ausgabe 3 Juni / Juli 2023 Ausgabe 6 Dezember 2023 / Januar 2024
Schwangerschaft und Baby Advent und Weihnachten, Gesundheit
Anzeigenschluss: 05.05.2023 Anzeigenschluss: 10.11.2023
Erscheinungstermin: 22.05.2023 Erscheinungstermin: 27.11.2023

FAMILIENMAGAZIN

Kinder . Stadt

Verlag Almut Grote
An der Kleinen Donau 3
89231 Neu-Ulm

Anzeigen: anzeigen@kids-ulm.de Tel. 0731 3785034
Redaktion: info@kids-ulm.de Tel. 0731 9774620
Vertrieb: vertrieb@kids-ulm.de Tel. 0731 3785035
Termine: termine@kids-ulm.de Tel. 0731 25080054
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& Pamilienpakt - Kinder in der Stadt” ist Mitglied im Familienpakt Bayern.
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.Kinder in der Stadt” ist Mitglied im FamilienMagazinNetzwerk ®© .
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e TH - 11 Familienmagazine bundesweit
Famlllen - besonders stark in Bayern
Magazin - Gesamtauflage: 239.000 (Stand: 08/2019)
Netzwerk www.familienmagazin.net



